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Gastgeber und Ausrichter der 29. IAPH
World Ports Conference 2015 ist die Ham-
burg Port Authority (HPA). Geschéaftsfihrung
und Mitarbeiter der HPA freuen sich sehr,
die international bedeutendste Konferenz der
Hafenwirtschaft nach Deutschland, in die
Hansestadt an der Elbe geholt zu haben.

Um diese hochkaratige Konferenz in einem an-
gemessenen Rahmen erfolgreich organisieren
und durchfdhren zu kénnen, muassen renom-
mierte Partner gefunden werden. Die Anspra-
che potenzieller Unterstultzer ist ein wichtiges
Element unserer Planung.

Im Mittelpunkt des Sponsoringkonzeptes
steht deshalb der Partnerschaftsgedanke:

Es geht um gemeinsame Themen und Ziele
sowie um beidseitige Unterstutzung und ge-
genseitiges Engagement. Deshalb mochten
wir die Zeit bis zum Start der IAPH Konferenz
2015 mit |hnen als Partner zurlcklegen.
Wir wollen diese Phase nutzen, um die Kom-
munikation gemeinsamer Anliegen zu ver-
bessern und um die AuRenwahrnehmung
unserer Unternehmen zu erhohen.

Informationen zur Veranstaltung und Details

zu den Moglichkeiten des Sponsorings finden
Sie auf den folgenden Seiten.

Wir freuen uns,
Sie als Partner zu gewinnen!

Hamburg Port Authority
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Den Hafen
vor Augen.
Die Zukunft »
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Die Hamburg Port Authority (HPA) nimmt als
betriebswirtschaftlich ausgerichtete Anstalt
des offentlichen Rechts alle mit dem Hambur-
ger Hafengebiet verbundenen Aufgaben wahr.
Dazu gehoren die Hafenplanung und -entwick-
lung, die Bewirtschaftung und das strate-
gische Management samtlicher Flachen,
Immobilien und schwimmenden Anlagen im
Zustandigkeitsbereich, die Instandhaltung der
Infrastruktur an Land und auf dem Wasser
sowie die Gewahrleistung der Sicherheit des
Schiffsverkehrs.

Rund 300 Kilometer Schienen, fast 150
Bricken, Uber 120 Kilometer offentliche
StralRen, gut 50 Kilometer Kaianlagen und
Uferwande sowie Tunnel, Schleusen und
Leuchttirme liegen im Zustandigkeitsbereich
der HPA.

Mit etwa 1.800 Beschaftigten ist die HPA im
gesamten Hafengebiet prasent, um sichere
und wirtschaftliche Ablaufe zu gewahrleisten.

Die HPA bietet nicht nur die Voraussetzungen
fur einen wachsenden Hafen, sondern gestal-
tet diese Entwicklung aktiv mit. Vorraus-
schaunende Planung und effizientes Handeln
sind dabei der Weg zu nachhaltigem Wachs-
tum.

Mit Blick auf die Zukunft des Hamburger
Hafens entwickelt die HPA innovative Ansatze,
um das Wachstumspotenzial des Hafens
nachhaltig zu nutzen und seine internationale
Position langfristig zu starken und auszubauen.
Losungs- und zukunftsorientiertes Denken und
Handeln bestimmen die Arbeit in allen Berei-
chen. Sie bilden die Grundlage fur ein ganzheit-
liches Konzept fur den Hamburger Hafen -
damit das Tor zur Welt seinem Namen
weiterhin gerecht wird.

Die HPA steht dort,
wo Hafenalltag und Hafenzukunft
aufeinandertreffen.
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Als globale Interessenvertretung der Seeha- Die IAPH agiert regierungsunabhangig und ge-
fen wurde die International Association of meinnutzig. Ihr erklartes Ziel ist es, die Zusam-
Ports and Harbors (IAPH) am 7. November menarbeit ihrer Mitglieder zu férdern und T | -
1955 in Los Angeles, USA, gegrundet. Betei- gemeinsam Losungen fur globale maritime NN AT —_—
ligt waren etwa 100 Delegierte von 38 Hafen  Probleme zu finden. Zudem gibt die Organisa-

International
Association

of Pc|>_|rtsband _‘ und maritimen Vereinigungen aus 14 Lan- tion kontinuierlich Erkenntnisse und Empfeh- i o ";“
aloors o dern. Die Organisation hat ihren Sitz in Tokio, lungen an ihre Mitglieder weiter, die so von 23 wle 7. I.;:'"
Japan. den Erfahrungen anderer profitieren konnen. o e ol
ot i o
In den zurlckliegenden Uber finf Jahrzehnten  Die IAPH ist Namensgeber L~ " F’ g B =
entwickelte sich die IAPH zu einem weltweit ~der Welthafenkonferenz, f AR s i‘---“f_h _: e

agierenden Verband, der Gber 200 Hafen aus  der IAPH World Ports Conference!
90 Nationen reprasentiert. In den Mitglieds- —— ™= g =
hafen werden rund 60% des gesamten See- :
handels und annahernd 80% des weltweiten
Containerumschlags abgewickelt.
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2007 - 25th IAPH
World Ports
Conference

in Houston

Veranstaltungsdatum:
Veranstaltungsort:
Veranstaltungsclaim:

Veranstalter:

Veranstaltungswebsite: www.iaph2015.org

2009 - 26th IAPH
World Ports
Conference

in Genua

—

Hamburg

1.-5. Juni 2015

City of Hamburg — Calling at the smartPORT

Hamburg Port Authority

2011 - 27th IAPH
World Ports
Conference

in Busan

2013 — 28th IAPH
World Ports
Conference

in Los Angeles

IAPHHAMBURG2015

29th WORLD PORTS CONFERENCE

2015 — 29th IAPH
World Ports
Conference
in Hamburg
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Der einwodchigen IAPH World Ports Conference mit
ihrem Fachprogramm folgten in den letzten Jahren
circa 700 namhafte Vertreter und Entscheider der in-
ternationalen maritimen Wirtschaft sowie von Hafen-
verwaltungen und Verbanden. Immer wieder kann die
Tagung mit hochkaratigen Rednern aufwarten. Sicher-
heit, Okologie, makrodkonomische Herausforderungen
und Hafenfinanzierung stehen neben konkreten tages-
aktuellen Fragen auf der Agenda — Themen, die von
ausgewiesenen Fachleuten beleuchtet und daruber
hinaus in den Pausen gern intensiv diskutiert werden.

Parallel zum Fachprogramm wird ein Begleitprogramm
angeboten, an dem in den vergangenen Jahren um die
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300 Personen teilnahmen. In Hamburg sollen die an
diesem Programm Teilnehmenden die Hansestadt
kennen und lieben lernen: Shopping, Sightseeing und
Kultur sind dafur die ideale Kombination.

Durch die Veranstaltung werden, neben dem fachlich
ausgerichteten Konferenzprogramm, somit eine
Woche lang auch Einblicke in Kultur und Tradition des
Gastgeberlandes sowie der Hansestadt Hamburg er-
moglicht. Wahrend der gemeinsamen Abendveranstal-
tungen wie Cocktail-Empfang, Welcome Dinner und
Gala Dinner, zu denen jeweils rund 1.000 Teilnehmer
erwartet werden, wird ein abwechslungsreiches Un-
terhaltungsprogramm angeboten. Gern nutzen die

A
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Gaste diesen ungezwungenen Rahmen zum Networ-
king und fur vertiefende Gesprache.

Die Fachkonferenzen finden statt im Congress Center
Hamburg (CCH), die Abendveranstaltungen werden an
verschiedenen Standorten ausgerichtet, um die Viel-
seitigkeit Hamburgs zu unterstreichen.

Mit einer traditionellen Hafenrundfahrt wollen wir die
29. IAPH World Ports Conference 2015 in Hamburg
beenden.

City of Hamburg -
Calling at the smartPORT
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(TY'Raumschiff gefallig? — Lust auf Hamburg und auf die
nachste |APH World Ports Conference 2015 an der Elbe
machte die einzigartige ,,Hamburg Night” in Los Angeles.
Wie Ublich prasentiert sich der nachste Gastgeber auf
der vorangehenden Welthafenkonferenz, die alle zwei
Jahre in bedeutenden Hafenmetropolen stattfindet.

Wahrend der 28. IAPH-Konferenz 2013 hatte die Han-
sestadt zum Kennenlernen und Feiern in den Space
Shuttle Pavillon im California Science Center geladen
und beeindruckte die staunenden Gaste auf ganz be-
sondere Art: mit einem Gala Dinner unter den Fligeln
des ,,Raumschiffs” Endeavour.

Ausgezeichnet wurde in diesem glanzvollen Rahmen
die Serie ,Hafen TV" der HPA als weltweit bestes
Hafen-Kommunikationsprojekt. Und dass in Hamburg
neben der Kommunikation auch der Rhythmus stimmt,
zeigte eine Beatles-Coverband. Immerhin starteten
die echten Beatles von Hamburg aus ihre beispiellose
Weltkarriere — und noch heute ist in den Lokalen und
Clubs rund um die legendare Reeperbahn die Musik
der Jungs aus Liverpool angesagt.

Ubrigens: ,,Endeavour” war auch der Name des Segel-
schiffs, mitdem Kapitan James Cook zu seiner ersten Ent-
deckungsfahrt aufbrach — so wie die ,,Hamburg Night”

im Space Shuttle Pavillon bei vielen Besuchern wohl
der Auftakt far ihre Entdeckungstour 2015 in die Hanse-
stadt ist.

Neugierig auf noch mehr Hamburg? Dann schauen
Sie im Internet unter www.iaph2015.org auf die Bilder
der ,,Hamburg Night”.

Freuen Sie sich auf die 29. IAPH World Ports Confe-
rence 2015 in Hamburg — zu einer tollen Veranstaltung

in einer tollen Stadt.

Herzlich willkommen!
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Programm

Sonntag
31.05.2015

Montag
01.06.2015

Dienstag
02.06.2015

Mittwoch
03.06.2015

Donnerstag
04.06.2015

Freitag
05.06.2015

ganztagig

Ausstellung
Begleitprogramm

Ausstellung
Begleitprogramm

Ausstellung
Begleitprogramm

“‘

Eroffnungs-
veranstaltung

Konferenz Teil 2

Konferenz Teil 4

Hafenrundfahrt

o

abends
I:h I:Illl ] -
Vorstandsmeeting

- — m

Dinner des
Gastgebers 2017

optional
Besichtigungen
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lhre Sponsoring
Benefits

Wir bieten lhnen Kommunikationschancen —
im Vorfeld, im Nachgang und vor allem in der Live-Kommunikation

M rund 1.000 internationale Teilnehmer _

B hochrangige Entscheider aus der Hafenwirtschaft, die 200 Hafen aus 90 Landern reprasentieren s Ay Th ]

B wichtige Wirtschaftsvertreter aus der Logistikbranche .EAJH v lri _ ‘_J_

B Live-Networking durch zentral positionierte Ausstellungsflachen

B Follow-up-Kontakte

B Angebot von vier verschiedenen Sponsoren-Pakten sowie individuell buchbaren Modul- und A
Spezialleistungen 8- 8 . ¥ ——

Ihr Engagement und Beitrag als Partner der IAPH Konferenz 2015

H bietet lhnen die Plattform, Ihr Unternehmen und lhre Produkte zu prasentieren

M dient der Pflege und Profilierung des eigenen Unternehmensimages

M steigert den Bekanntheitsgrad lhres Unternehmens bei einer themenaffinen Zielgruppe
B unterstiitzt lhre firmeneigene Offentlichkeitsarbeit

B schafft direkte Kontakte zu hochrangigen Vertretern der maritimen Branche
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1 /1 —Aﬂzelge B oy Logo allen Prominente Einbindung auf der . ‘
broschure, Platzierung auf einer Umschlagseite Al O [NCMiFEEMPUMIEEITEEn Unel &t S p O n S O re n S e |te ]

: ] o der Sponsorenwand, welche als Foto-
-~ (U2, U3 oder U4 nach Wunsch, , First come, first served”- e WermmsiElingselsiie ikl

aufmerksamkeitsstarker
Individualisierung durch Zitat o.a.

Prinzip; Gestaltung durch Sponsor oder gegen Entgelt rickwElE iR

uber Agentur)

#.._j = Logo.présenz.in der Stadt, LIS : h
=R T [ T CTTIN Cltyhght— "t (TR, S T @m@m

Prominente Embmdung des pOSte r Oa i { Prasenz im LogO' I_OOp im Rahmen einer ———— ;
i Pra ion in den Konf :
Logos auf der Sta rtse Ite mit Verlinkung an e

. FR_ Lt
. 2 COm pa ﬂy PrOf”e Page Logo-Einbindung g Darstellung des Logos auf W AT
:
=

nﬂ; 7

74 Tl
der Veranstaltungswebsite ;  auf Namensschildern/ Brandlﬂgs vor Ort wahrend der (gt “ NN

! =T d Abend talt W
Einbindung des Logos und Vorstellung des Sponsors im Conference‘BadgeS St ol e I “I-‘.

- Veranstaltungsnewsletter

S T R R ———

1‘arr (&1
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Werbung mit dem Engagement als Goldsponsor bei der

|IAPH Konferenz

Nennung des Unternehmens als
Goldsponsor in den

3 Pressemitteilungen

i im Vorfeld und in der Nachberichterstattung

Nennung in Da n kesa nzelgeﬂ nach

der Veranstaltung in div. (Fach-)Medien

Ausstellerflache 6 x6m (Paket L) wahrend

der Konferenz

5

e T

1‘=rr {n

‘!hﬂ_-"

NEIRES P ra S e n t in der Konferenztasche _‘

Auslage von | ﬂfomaterla |/B I’OSCh U €N des Unternehmens in einem

Magazinaufsteller vor Ort

= 3 Konferenztickets im wert von: 8.235,00 USD, jeweils inkl. Begleitperson

o T .;ll i i——m

'”'||H| .! i |“ ”‘
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1 /1 _An Ze|ge im Innenteil der I—Ogo auf allen weiteren Prominente Einbindung des Logos auf der
Konferenzbroschiire (Gestaltung durch Sponsor Konferenzunterlagen und auf S p O N S O re N S e |'te

. der Sponsorenwand, welche
oder gegen Entgelt Uber Agentur) ) ) :
als Fotorlckwand dient der Veranstaltungswebsite

e und Verlinkung zur Company Website
Werbung mit dem Engagement als

Nennung in Dankesanzeige Silbersponsor =

nach der Veranstaltung in div. (Fach-)Medien.

bei der IAPH Konferenz e —— N
Ausstellerflachesxsm _ 5 A | sadl o .
. Auslage von Infomaterial/ ~=  Prasenzim OgO‘ OOp im Rahmen einer
(Paket M) wahrend der Konferenz -~ :
Broschuren des Unternehmens in Prasentation in den Konferenzpausen
< einem Magazinaufsteller
. — vor Ort Darstellung des Logos auf
Kleines Prasent in der Konferenztasche - = L i
Brandings vor Ort wahrend der
2 Konferenztickets mwertvon: = y\ / TognldnaAlseTanstaltungen

5.490,00 USD, jeweils inkl. Begleitperson

tn‘

-dwﬁum RS AKETPREISw

.

verstehen sich zzgl.
Mehrwertsteuer:

*Alle Paketpreise
¥ ‘ i
fl' ' Y

s

-
T
."-“,.,‘
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1 /Z_An Zelge im Innenteil der Konfe-

renzbroschure (Gestaltung durch Sponsor oder gegen
Entgelt Uber Agentur)

Nennung in Dan kesanzeige

nach der Veranstaltung in div. (Fach-)Medien

Ausstellerflachesxsm

(Paket S) wahrend der Konferenz

L'ONN )N NN AN = 0

=

CLad

Auslage von
Infomaterial/Broschuren
des Unternehmens in einem

Magazinaufsteller

vor Ort

NEIRES Prase ﬂt in der

Konferenztasche

1 Konferenzticket .
im Wert von: 2.745,00 USD, r
jeweils inkl. Begleitperson

Einbindung des Logos auf der

Sponsorenseite

der Veranstaltungswebsite

und Verlinkung zur Company Website

et e s sl

Prasenz im LOgO-LOOp im Rahmen einer

Prasentation in den Konferenzpausen

L)
Darstellung des Logos auf

Brandings vor Ort wahrend der

W o ronstaiunes 1
PAKETPREIS |
EUR"ZE@@&_;

X

i

verstehen sichjzzgl. = m———
\

*Alle Paketpreise
Mehrwertste
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ANV AR\
PI’OdU ktprasenz und Prasenz im LogO'LOOp im

R Produktprasentationsflache vor Ort

Prasent in der

Darstellung des Logos auf

Brandings vor Ort wahrend der
Tages- und/oder Abendveranstaltungen

Rahmen einer Prasentation in den

Konferenzpausen

y Konferenztasche
-
J— .
Sy = J l -
' nyl Nise!| PAKETPREIS 285 AN
- =32 ‘
EUR 15.000::.

(Leistungen als Sachleistungen nach
marktiblichen Verkaufspreisen,
Aufstockung durch Barmittel)
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Die wichtigsten
Paketleistungen
im Uberblick

Anzeige Konferenzbroschuire

Logoprasenz Print:

; ! Konferenzunterlagen d

" Logoprasenz Online:

Logo und Verlinkung
Company Portrait
Vorstellung im Newsletter

' Logoprasenz Live:

Logo-Loop

: Brandings

Sponsoren-/Fotowand

- Konferenz-Badges

Logoprasenz Public:
Citylights Poster o. a.

Einbindung in Pressemitteilungen

Einbindungen in Dankesanzeigen
(GroRenstaffelung)

Ausstellerflache
Prasent in der Konferenztasche

Auslage Material vor Ort

- Konferenztickets

(jeweils inkl. Begleitung)

v '
2 L]

SUhd E T E

F .“..p-' .‘

B - § e | TR
1/1-seitige Anzeige
Umschlagseite

Ja

Ja (Start- und Sponsorenseite)
Ja
Ja

Ja (prominent)

Ja (Tages- und Abend-VA)
Ja

Ja

Ja £

6 x 6 m, 36 m?(Paket L)

Ja

Ja

Silbersponsor
| Lah mq’r'_ﬂi-.. hay il | T (A

1/1-seitige Anzeige
Innenteil

Ja

Ja (Sponsorenseite)
Ja

Ja (prominent
Ja (Tages- und Abend-VA

Ja

Ja

6 x 3 m, 18 m? (Paket M)

Ja

g
o]
H+)

Ja §

TR e —— R TR ST RN K THEEN e FEE S
1/2-seitige Anzeige i

Innenteil ¥

Y

!

|

Ja (Sponsorenseite, gruppiert)

E. 1 i L, Ril)

Ja (gruppiert

)
Ja (Tages-VA)

£l
rl

Ja

3 x 3 m, 9 m?(Paket S)

Supporter
(Sachsponsoring)

Ja (gruppiert) -

Ja (Tages- und/oder Abend-VA)

oy PR

-
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Sponsoring VIP-Shuttle fiir ausgewahlte Gaste (Automobil) EUR 30.000,00
Prasenz in den Aufsen-/Vorfahrtsbereichen der verschiedenen Locations zzgl. Sachleistungen
VIP-Shuttle in gebrandeten Fahrzeugen (PKW, Fahrer, Logistiker)

Modulleistungen
(Individuell
buchbar)

Sponsoring Bus-Shuttle fiir die Teilnehmer (Liniennamensgeber) EUR 25.000,00
Buslinien benannt nach Unternehmen und gekennzeichnet durch Logos

Alle Paketpreise Sponsoren-Lounge, ggf. Betreuung durch Hostessen im Unternehmensoutfit ab EUR 10.000,00
verstehen sich Loungebereich, Logoprasenz, Benennung der Lounge nach Sponsor, zzgl. Sachleistungen
zzgl. gesetzl. z. B. Kaffee-Lounge, VIP-Lounge, Cocktail-Lounge

Sponsoring Dinner EUR 40.000,00
Benennung des Dinner-Sponsors im Programm (Print und Online), LS
Logoprasenz auf Menukarten, Buffetschildern, Bannern o. a. —

A BN
o
7

Selbstverstandlich sind die

Sponsoring Lunch EUR 15.000,00
in den Paketen und Mo- Benennung des Lunch-Sponsors im Programm (Print und Online),
dulen angeboten Teilleis- Logoprasenz auf Menukarten, Buffetschildern, Bannern o. a.

OIS oI Il oV BVslo Ml - Bei Buchung mehrerer Lunch-Pausen Sonderpreis maoglich!
individuell kombinierbar.

. NI

Gern beraten wir Sie und
kalkulieren das Ihren Wiin- Sponsoring Kaffeepause EUR 5.000,00

schen entsprechende Benennung des Kaffeepausen-Sponsors im Programm (Print und Online)
Angebot. Bei Buchung mehrerer Kaffee-Pausen Sonderpreis moglich!



Sponsoring Konferenztaschen mit Unternehmensbranding EUR 10.000,00
Logoprasenz auf der Konferenztasche, Prasent in der Konferenztasche zzgl. Sachsponsoring
(Auswahl der Tasche in Abstimmung mit dem Veranstalter)

Spezialdisziplinen i A R i i e i ] e e o
(Individuell ~ : ) . . )
: ; Sponsoring Blocke und Stifte zur Konferenz mit Unternehmensbranding EUR 5.000,00
- ?"{.-_". ' _. - buchbar) , Logoprasenz auf Blocken und Stiften zzgl. Sachsponsoring f n “v = ,ﬂ_
- S " (Auswahl der Materialien in Abstimmung mit dem Veranstalter) R, L]

i T - Bl /lle Paketpreise

;‘_ ; 1 s i VESCUCUE S Sponsoring USB-Sticks mit Unternehmensbranding EUR 5.000,00
i i j o 70l gesetzl Logoprasenz auf den USB-Sticks zzgl. Sachsponsoring

‘ ﬁ#ﬂ-ﬁ:l - MwsSt. e ,
P e i f i ]
: |+ j;J"f W ; AP Sponsoring einer Live-Band zur Abendveranstaltung
e _"', H Benennung des Band-Sponsors im Programm (Print und Online),
e i Bt ,,_N:J Logoprasenz in Bihnennéahe (Auswahl der Band durch Veranstalter)

'-- " i 5 T -} ¥ ] s _:--' -~ 'm ' / = --.- % ..::-'I"I — '.'..::-"‘:"."'..'-ﬂ’ -_"r.:“ -
= _.a"_-'.&_‘ o .[ " ﬂ ATy SRRl Y

Sponsoring eines Begleitprogramms/Side Events

- . Benennung des Sponsors im Programm (Print und Online),
= .. .. 0

Logoprasenz Uber Fact Sheets zum Programm 0.a.

4 TR

T i B
. {'II Sponsoring eines Business Centers oder einer Presselounge EUR 10.000,00 (11 | | i
. Arbeitsbereich, Logoprasenz, Benennung des Bereichs nach Sponsor zzgl. Sachsponsoring | ('ﬁ il

\~ Ty A\ _ 0 _»
g ! '

I )

l! T

- R =T
Fe———__J1L1LL
. - L Ty ] GHd -I-II,I -II11-II| 'lgll_ll"'a'.:l'-q b '. £ == a: K.

.

.l ! i e S o T (i | -a., [P TR [ [ e 1 I L



ifi
[
mw
IAPHHAMBURG2015

29th WORLD PORTS CONFERENCE

b

=
&

—

Angebot N
Standflachen

\ I

W
W

Alle Paketpreise
verstehen sich
zzgl. gesetzl.
MwsSt.

Standflache 6 x 6 m, 36 m?
EUR 12.000,00

TR I
Grundausstattung*
je 9m? Reihenstand
(Systembauweise):

Logoplot auf der Ruckwand
(Anlieferung druckfertiger Daten)
1 Tisch, 2 Stuhle

1 Magazinaufsteller

2 Leuchten-Spots

1 Stromanschluss

2 Eintrittskarten zum Ausstellungsbereich
(exkl. Zutritt zur Konferenz und Shuttle)

Paket M:
Standflache 6 x 3 m, 18 m?
EUR 8.000,00

Paket S:
Standflache
3x3m, 9 m?
EUR 5.000,00

o A

Zusatzleistungen zu den Messepaketen:

Aufpreis Eckstand EUR 1.500,00
Aufpreis Kopfstand EUR 2.500,00
Weitere Eintrittskarte pro Person:

zum Ausstellungsbereich EUR 150,00
Upgrade Konferenzprogramm EUR 500,00
Upgrade pro Abendprogramm EUR 300,00
Bus-Shuttle pro Tag EUR 100,00

* Individuelle Standgestaltung nach

..........




B Ausstellungsbereich L

— B Ausstellungsbereich M
Ausstellungsbereich S
B Essen &Trinken
B Event Bereich

-

Congress Center Hamburg

[
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KONTAKTDATEN AGENTUR: KONTAKTDATEN VERANSTALTER:
Kontrapunkt Hamburg Port Authority
Agentur fir Kommunikation GmbH Frau Sabine Stiben
Herr Stefan Rossle, Frau Kathrin Norgall Tel:  +49 (0)40-42847-2208
- Tel.:  +49 (0)40-278476-0 E-Mail: sabine.stueben@hpa.hamburg.de
= E-Mail: iaph@kontrapunkt.de
%.i}%\ e www.kontrapunkt.de * Herr Christian Pieper
~ s -'“'-H_ e | Tel.. +49(0)40-42847-2622
"1'.;_-}_ “m\%\% . e E-Mail: christian.pieper@hpa.hamburg.de
e Gestaltung:
g [T - o Schmidt gh Partner Werb tur GmbH Hinweis: Sponsoringangebote vorbehaltlich Anderungen oder
=_‘-'!:"-"E.."-t---._...n- — - ! CUIARIRI AR =5 PR IALae M e O i Korrekturen sowie der Zustimmung des Sponsoringbeirates

Bilder: HPA, Hamburg Marketing, istockphotos der Hamburg Port Authority.
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